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Загальний опис дисципліни 

Дисципліна «Основи маркетингу» спрямована на ознайомлення студентів із підприємницькою 

діяльністю, що передбачає попит на товари і послуги та управляє рухом цих товарів і послуг від 

виробника до споживача, вивчення основних законів, принципів і методів маркетингу, головних 

інструментів і технологій вивчення ринку та прийняття маркетингових рішень у конкретних 

ситуаціях.  

В процесі вивчення дисципліни студенти знатимуть термінологію ринкової економіки щодо 

маркетингової діяльності фірми;  що таке ринок і його форми в економічно розвинутому суспільстві; 

що таке маркетинг і його завдання в залежності від стану попиту на товари фірми; концепції маркетингу; 

основні шляхи аналізу ринкових можливостей фірми; поняття про сегментування ринку і особливості 

сегментування книжкового ринку; способи позиціювання товару на ринку.  

 

 

Теми лекцій: 

1. Вступ. Суть і цілі маркетингу. 

2. Управління маркетингом. 

3. Маркетингові дослідження. 

4. Маркетингова товарна політика. 

5. Планування нових товарів. 

6. Маркетингова цінова політика. 

7. Методи маркетингового ціноутворення. 

8. Маркетингова політика комунікацій. 

9. Комплекс маркетингових комунікацій. 

10. Маркетингова політика розподілу. 

11. Маркетинг сервісу в формуваннях АПК. 

12. Міжнародний маркетинг. 

13. Організація і контроль маркетингової діяльності підприємства. 

 

Теми занять: 

(семінарських, практичних, лабораторних) 

1. Управління маркетингом 

2. Маркетингові дослідження 

3. Маркетингова товарна політика 

4. Планування нових товарів 

5. Маркетингова цінова політика 

6. Методи маркетингового ціноутворення 

7. Маркетингова політика комунікацій 

8. Комплекс маркетингових комунікацій 

9. Маркетинг сервісу в формуваннях АПК 

10. Організація і контроль маркетингової діяльності підприємства 


