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Загальний опис дисципліни 
 

Менеджмент та маркетинг є ефективним динамічним засобом реалізації механізму 
конкурентного ринку за рахунок прийняття найбільш кваліфікованих управлінських рішень. 
Спрямованість маркетингу на потреби людини дозволить виховати постійний професійний 
інтерес до створення в країні соціально орієнтованої економіки. 

 
Теми лекцій: 

1. Система менеджменту та елементи організації й процесу управління. 
2. Організаційні форми і структури управління організацією. 
3. Процес управління та його інформаційне забезпечення. 
4. Функції менеджменту. 
5. Комунікації у менеджменті.  
6. Організація управлінської праці та управління персоналом. 
7. Сучасна концепція маркетингу.  
8. Маркетингові дослідження. 
9.  Інноваційна політика маркетингу.  
10. Маркетингова політика просування товару.  
11. Розділ маркетингу у бізнес-плані. 

 
Теми занять: 

(семінарських, практичних, лабораторних)  
 
1. Суть менеджменту та умови його виникнення. 
2. Структура і форма організацій, компоненти і рівні управління. 
3. Суть, властивості, роль, класифікація інформації в управлінні. 
4. Загальна характеристика функцій менеджменту. Поняття функцій управління. 

Підходи до класифікації функцій. 
5. Поняття і загальна характеристика комунікацій. 
6. Характер, зміст та особливості управлінської праці. Специфічні особливості 

управлінської праці. 
7. Концепції управління фірмою в умовах ринку. 
8. Суть та етапи маркетингових досліджень. 
9. . Маркетингові проблеми створення нового товару. Суть інновації. 
10. Функції маркетингової політики. 
11. Просування товару, формування попиту. Створення позитивного іміджу товарів та 

фірми. Структура бізнес-плану. 
 


